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Hankkeen toimenpiteet

Tarkemmat kuvaukset toimenpiteista

TOIMENPIDE 1 Kehittdmissuunnitelmat yrityksille
TOIMENPIDE 2 Yhteinen verkkokauppa yrityksille
TOIMENPIDE 3 Yrityksen kasvun portaat -malli
TOIMENPIDE 4 Tiedottaminen
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Verkkomarkkinat

Haapamaen ja Keuruun yritysten tiedottamisen malli
Business Keuruu ja Tsemppi Tuubit

Tapahtumien uudenlaisen tiedottamisen malli kaupan tukena
Elinvoimaseminaari

Yhteistyd lukion kanssa ja muiden hankkeiden kanssa

TOIMENPIDE 5 Yritysten hankintakampanja ja yritysten jatkajaprosessien edistaminen
TOIMENPIDE 6 Uuraisten yritysluettelo

Hankkeen tulokset ja vaikuttavuus sekd pditelmat ja jatkotoimenpiteet

Lyhyet kuvaukset indikaattoreiden toteutumisesta koronasta kasvuun-hankkeessa
[1 Rahoituksen seurannassa kaytettavat indikaattorit
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Kaynnistyvat kehitysprosessit (hankesuunnitelman mukainen tavoite)
Kaynnistyneet kehitysprosessit (toteutuneet)

Kaynnistyvat kokeilut (hankesuunnitelman mukainen tavoite)
Kaynnistyneet kokeilut (toteutuneet)

Toimenpiteisiin osallistuvat yritykset (hankesuunnitelman tavoitteet)
Toimenpiteisiin osallistuneet yritykset (toteutuneet)

Sailytettdvat tydpaikat (hankesuunnitelman tavoitteet)

Sailytetyt tyGpaikat (toteutuneet)

Hankkeesta tiedottaminen

Hankkeen henkildstd, organisaatio ja keskeiset yhteistyétahot
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Henkildstd
Ohjausryhma
Yhteistyotahot
Brandarit
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Yhteenvetotaulukko hankkeen toteutuneista kustannuksista ja rahoituksesta
Aineiston s3ilytyspaikka
Liitteet

Allekirjoitukset
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Koronasta kasvuun - hanke

Hankekuvaus lyhyesti

Koronasta kasvuun hanke 1.1.-31.12.2021
Hankkeen rahoittajat: Keski-Suomen liitto, Kehittamisyhtic Keulink Oy, Multian kunta, Petdjaveden kunta
ja Uuraisten kunta.

Keuruun seutukuntaa, kuten koko Suomea, on kohdannut suuri haaste — koronavirus, joka on aiheuttanut
suurta epavarmuutta, tydéttomyytta ja ahdinkoa paikallisille yrityksille, toimijoille, tydntekijoille ja jokaiselle
alueen asukkaalle.

Hanke jatkaa Elinvoimainen kasvu Keuruun seutukunnalla (EKSS) -hankkeen aloittamia toimenpiteité ja
juurruttaa kehitettyja tyokaluja kdytdntéon. Hankkeella parannetaan hankkeessa mukana olevien kuntien
yritysten palveluiden tiedottamista ja myyntia digipalveluilla.

Kédynnistyvit kehitysprosessit 4 kpl

e Hankkeen tavoitteena on auttaa yrityksia selvidamaan koronakriisin mukanaan tuomista ongelmista
ja jatkamaan toimintaansa. Vahintdan 50 yritykselle tehddan tarkemmat kehittdmissuunnitelmat.

e lLuodaan ja pilotoidaan Business Keuruu -malli

e Kehitetddn EKSS -hankkeessa luotua elinvoimasivustoa edelleen

e Jatketaan yritysten markkinoinnin ja myynnin tehostamista yritysten tarpeista lahtevilld
tasmétoimenpiteilld. Ndiden tydkalujen kdytttéonotossa yrittajat tarvitsevat tukea, jotta ne
juurtuvat yritysten kayttdon.

Kaynnistyvat kokeilut 2 kpl

e Kokeillaan Keuruun, Multian ja Petdjaveden yhteistydn juurruttamista uudella nykyaikaisella tavalla

(Business Keuruu)
e Kokeillaan seutukuntaa laajemman toiminnan toteutusta verkkomarkkinoilla { Keuruu, Multia,
Petdjavesi, Uurainen )

Toimenpiteisiin osallistuvat yritykset noin 1000 yritystd (Keuruu, Multia, Petdjavesi, Uurainen)
Sailytettavat tyopaikat 250 kpl

Hankkeen vaikutukset
Toteutuessaan ja toimintatavaksi juurtuessaan hankkeen vaikutukset ulottuvat koko Keuruu-Multia-
Petdjavesi -alueen sekd Uuraisten tydpaikkoihin positiivisella tavalla. Koronasta kasvuun -hanke on auttanut
Keuruun seutukunnan yrityksid selvidamaan koronavirus epidemian mukanaan tuomista ongelmista ja

luomaan konkreettisia tyokaluja seka toimintastrategian, jolla voidaan kompensoida uusia, esiin nousevia
kriiseja.
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Tavoitteet
Hankkeen tavoitteet ja toimenpiteet

Hankkeen tavoitteena on auttaa yrityksia selviaméaan koronakriisin mukanaan tuomista ongelmista ja
jatkamaan toimintaansa. Koronasta kasvuun hanke jatkaa ja syventaa Elinvoimainen kasvu Keuruun
seutukunnalla (EKSS) -hankkeessa aloitettuja toimenpiteita. Hankkeen ylimman tason tavoitteena on auttaa
yrityksia niin, ettd koronakriisista voidaan 10ytda uuden ja kehittyneemmaén yrityksen kasvun evaat taijopa
yrityksen kasvun siemen.

Hankkeella laajennetaan yritysten tiedottamisen tehostamista myos naapurikuntiin toteuttamalla
verkkomarkkinat myds Petédjavedelld ja Uuraisilla seka yrityspalveluhakemisto Uuraisilla samaan tapaan
kuin Keuruulla ja Multialla on.

Erityisesti matkailu-, ravintola- ja tapahtuma-aloilla tarvitaan lisdresursseja ja tydkaluja palvelujen
uudelleen tuotteistamiseen seka digiosaamiseen ja lilketoiminnan kokonaisvaltaiseen kehittamiseen.
Epavarmuus yritystoiminnan jatkumisesta koronan aiheuttamassa epavakaassa toimintaymparistéssa
aiheuttaa sen, ettd moni alueemme yrittdja tarvitsee tukea jaksamiseensa.

Koronasta kasvuun -hanke suuntautuu kaikkiin Keuruun seutukunnan yrityksiin ja lisdksi
verkkomarkkinoiden avulla myds Petdjaveden ja Uuraisten kuntien yrityksiin. Hankkeen aikana pyritdan
vaikuttamaan potentiaalisiin mahdollisesti alueelle sijoittuviin yrityksiin seka jatkajayrittdja potentiaaleihin.
Hankkeella parannetaan hankkeessa mukana olevien yritysten palveluiden tiedottamista ja myyntia
digipalveluilla.

Hankkeen tavoitteet tiivistetysti

® auttaa yrityksia selvidamdan koronakriisin mukanaan tuomista ongelmista ja jatkamaan
toimintaansa.

vahvistaa alueen tyollisyytta ja kriisista selviamista.

omistajanvaihdos ja jatkajayrittdjat huomioidaan

hanke luo yritysten kasvun portaat mallin, joka jaa eldamaéan.

Verkkomarkkinoiden toteuttaminen jatkuu

Yrityshankintakampanja

Hankkeella laajennetaan yritysten tiedottamisen tehostamista myods naapurikuntiin toteuttamalla
verkkomarkkinat ja yrityspalveluhakemistot Multialla ja Uuraisilla.

e Hanke antaa tarvittavan lisdresurssin ja lisdosaamisen kehittdmisyhtién organisaatioon
elinkeinoeldman kriisitilanteessa.

Toimenpiteet
e jatkaa yrityksiin jalkautumista ja osallistuu yritysneuvontaan
e selvittdd yritysten tarpeita seka etsii tarpeisiin vastaukset (toimitilat, investointituet, tydvoima jne.)
e jatkaa yritysten palveluiden ja tuotteiden muokkaamista ajan vaatimuksia vastaaviksi
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e osallistuu kohdealueen yrityshankintaan: suunnittelee ja toteuttaa yhden yrityshankintakampanjan
alueen ulkopuolelle

e edistdd vahintdan kolmen yrityksen jatkajaprosessia.

e  Koronasta kasvuun -hankkeen aikana luodaan visio "Road 58” palvelukokonaisuudesta, joka
rakentuu vahvasti digipalveluiden varaan. Valmistelutyd ja ensimmaiset askeleet otetaan
yhteistydssa Multian ja Karstulan kuntien kanssa.

e Koronasta kasvuun -hanke luo ja pilotoi ns. Business Keuruu -mallin

e Hankkeessa luodaan ja pilotoidaan Business Keuruu - Yritysten kasvun portaat -malli
hybridimallina, jossa pyritaan uudenlaiseen elinvoimatydkokonaisuuteen Keuruun, Multian
ja Petdjdveden kuntien alueelle. Mallin kehittamisessa otetaan huomioon myds jatkajaa
etsivat yritykset seka yrityshankinta

e Koronasta kasvuun -hanke kehittad EKSS -hankkeessa luotua elinvoimasivustoa

e hankkeessa rakennetaan elinvoimasivustosta markkinointia ja myyntiad edistdvan toimivan
tydkalun kaikkien yritysten kdyttdon. Elinvoimasivuston tarkoituksena on edistdé
kevytyrittdjyyden ja kokoaikaisen yrittdjyyden kasvua ja yrityksiin tyollistymista. Sivusto
nostaa esiin yritysten palveluita ja paikallisia tuotteita blogeissa, tuote-esittelyissa ja
myyntid edistavissa hybriditapahtumissa.

e Koronasta kasvuun -hanke valmistelee kehittdmisen kohteena olevan mobiilisovelluksen liittamisen
elinvoimasivustolle ja valmistautuu pilotoimaan sen toimivuutta tapahtumien toteutuksessa.
Valmistelee elinvoimasivustolle yhteistd verkkokauppa-alustaa.
toteuttaa yrityspalveluhakemiston kehittamisen suunnittelun ja toteuttamisen Multialla ja
Uuraisilla.

e Hankkeesta luodaan pilotointien kautta mallit, jotka elvyttdvdat mukana olevien yritysten tuotteiden
kysyntdd seka tarjoavat tuotteille paremman saatavuuden. Lisdksi yrittdjien jaksamista ja

hyvinvointia tuetaan esim. fyysista ja henkista hyvinvointia kohottamalla.

Téssa loppuraportissa on lyhyet kuvaukset tavoitteista ja toimenpiteista. Lisdksi eri toimenpiteista on
laadittu tarkempia liitteitd raporttiin. Tama siksi, ettd kaikki toimenpiteet jadvat hankkeen jalkeen myds
pysyviksi toimintamalleiksi, ja jokaista mallia voidaan kdyttaa ja kehittda edelleen omana
kokonaisuutenaan.
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Hankkeen 1.1.2021- 1.1.2021- % kokonais-
kokonaishudjetti 31.12.2021 31.12.2021 budjetista

Budjetti toteuma toteuma
Henkilostokulut 62 160 e 61 853,50 99,5%
Flat rate 24% 14918 e 14 844,84 995%
henkildstokuluista
Ostopalvelut 31000e 29824,12 96,2 %
Yhteensa 108 078 e 106 522,46 98,6 %

Hankkeen aikataulu ja hankkeen tarkeimmat toimenpiteet kuukausitasolla

Hankeaika: 1.1.2021 - 31.12.2021

Tammikuu

A O T o

Helmikuu

Ooooo0

Maaliskuu

OooOd

Hankkeen suunnittelu ja aikataulutus hankeajalle
Yritysten kontaktointi ja tarpeiden kartoitus
Yritysten tapaamisia ja sparrausta

Verkkokaupan teon kilpailuttaminen
Verkkokauppa projektin kdynnistys

Matkailuilta yhdessa Keuruu kaupungin kanssa
Elinvoimasivuston englannin kielelle kddntamista
Ohjausryhma

Verkkokauppiaiden valmentamista ja verkkokauppojen rakentamista
Verkkomarkkinoiden suunnittelua neljddn kuntaan

Yritysten tapaamisia ja sparrausta

Business Keuruu ajattelun juurruttamista Tsemppi Tuubien avulla

Elinvoimasivuston tietojen kerddmistad ja mallien rakentamista Uuraisille

Yritysten tapaamisia ja sparrausta

Verkkokauppojen, tuotteiden ja uusien palveluiden suunnittelua verkkokauppoihin
yritysten kanssa yhteistyossa
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[ Verkkokaupan ensimmadisen version avaus Tsemppi Tuubissa live streamin kautta
1 Kaupan Keskus Keuruu -tapahtumaryhmaan osallistuminen ja uusien digi- ja
markkinointipalveluiden suunnittelu yritysten kanssa tapahtumiin
Huhtikuu
O Verkkomarkkinoiden suunnittelua eri paikkakunnille
[1 Tietojen kerdamista Uuraisten yritysluetteloon
[ Yritysten tapaamisia ja sparrausta
[1 Tietojen kerddmista ja sisdllontuotantoa yrityksistd elinvoimasivustolle
1 Tsemppi Tuubit torstaisin
1 Keuruu Puodin verkkokauppa kioskien jalkauttaminen katukuvaan kolmeen
yritykseen yhteisty6ssd Keuruun kaupungin kanssa
Toukokuu
[ Keurusseudun Verkkomarkkinat (Keuruu ja Multia)
[ Petdjaveden verkkomarkkinat
[ Yritysten tapaamisia ja sparrausta
[ Uuraisten verkkomarkkinat
1 Haapamaéen yritysten tiedottamiskampanja
[ Kevatkarnevaalien digitaalinen tiedottamiskampanja
Kesdkuu
1 Kesahetkid Keuruulle matkailuvideon teko ja julkaisu
1 Heindhypistely tiedottaminen
1 verkkokauppojen tuotteiden viilausta ja uusien kauppiaiden opastamista
[ Elinvomasivuston kehittamista
Heindkuu
[ Elinvoimasivuston kehittdmista
1 Somesuunnitelman tekemista
I Projektipaallikon kesaloma
Elokuu
[ Yritystapaamisia
[ Syksyn tapahtumien organisointia
[ Tietojen kerdamistd ja sisallontuotantoa yrityksista elinvoimasivustolle
[ Elinveimasivuston ja Business Keuruu mallin tyéstamista
[ Syddadn yhdessa tapahtuman digikampanjassa avustamista
Syyskuu
1 Yrityshankintakampanjan tekeminen ja valmistelu elinvoimasivuille
1 Verkkomarkkinat Keuruu
0 Yritystapaamisia
1 Seminaarin suunnittelua
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Lokakuu

Elinvoimaseminaarin kehittdmistd
Yritysten palveluiden paketointia
Yrityshankintakampanja
Verkkomarkkinoden kuvausta
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Marraskuu

Yritystapaamisia

Meissd on elinvoima! - hybridiseminaari
Elinvoimasivuston ja Business Keuruu mallin tydstamista
Loppuraporttien tekoa

Tiedottamiskampanja yrityksille

oCoooo

Joulukuu

Finest Future -kampanjan valmistelua yhteistydssa yritysten ja kaupungin kanssa
Multian ja Petdjaveden videot, maailmanperintdkeskuksen markkinoinnissa
avustamista ja suunnittelupdivaan osallistumista, matkapaketttien tekoa
Petdjdvedelle

[d Hyvinvointipalveluiden yhteisvideo ja tiedottaminen

[ Raportointi

oo

Toimenpiteiden toteuttaminen
Toimenpiteet toteutuivat vahvasti yritysten kanssa kdydyn vuorovaikutuksen ohjaamana. Jokaisen yrityksen

koronakriisi on ainutlaatuinen, mutta haasteita yhdistda vahvasti myynnin ja markkinoinnin osaamisen
puute digiaikana.

Tarkemmat kuvaukset toimenpiteista
Tarkemmat kuvaukset toimenpiteista

TOIMENPIDE 1 Kehittdmissuunnitelmat yrityksille

Hankkeessa tehtiin yritysten tarpeista lahtdisin olevia eritasoisia kehittdmissuunnitelmia 60 yritykselle.
Osalle markkinointisuunnitelmia ja osalle luotiin uusia liikeideoita.

Hankkeen aikana laadittiin tarkempia kehittdmissuunnitelmia yhteensa 60 yritykselle.
Eriteltyind toimenpiteet:

e digipalveluita
e verkkokauppaa
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tuotteiden paketointia

sparrausta

Markkinginnin ja myynnin suunnittelua

uusien digitydkalujen opettelua
1 sosiaalinen media
[ digitaaliset ty6kalut googlessa ja erilaisissa app-sovelluksissa
[ verkostoituminen toisten yritysten kanssa

Kokonaan uuden tuotteen suunnittelua 5 yritystd. Naista uusia yrityksid on 2 ja jo olemassa olevia 3.
Tarkempien kehittdmissuunnitelmien lisdksi yrityksia kohdattiin kasvokkain tai etdnd Keurusseudun
verkkomarkkinoilla, elinvoimaseminaarissa, Mun Keuruu elinvoimasivuston rakentamisen yhteydessé,
yrityskdynneilld ja neuvontatilanteissa.

TARKISTA: Hankkeen aikana tavoitettiin noin 500 yritysta erilaisten toimenpiteiden seurauksena.

TOIMENPIDE 2 Yhteinen verkkokauppa yrityksille

Téastd ldhdettiin: Verkkokaupan suunnitelma tehtiin jo tammikuussa 2021

Koronasta Kasvuun hankkeen yhtena tavoitteena oli saada aikaan yhteinen verkkokauppa alueen yrittijille
edistdmaan alueen yritysten markkinointia ja myyntia digitaalisesti.

Verkkokauppa on heréttdnyt todella paljon innostusta ja nyt on tiedossa jo yli 20 yritystd, jotka ldhtevit
mukaan verkkokaupan pilottivaiheeseen. Osa tulee mukaan vasta kesan kynnykselld, mutta avausvaiheessa
kauppaan saadaan 10-15 kauppaa. Verkkokauppa avataan jo 24.3.2021, koska kauppiaat haluavat pagsta
mahdollisimman pian tekemaan verkossa kauppaa.

Verkkokaupan myynnin tueksi, sijoitamme 3 kpl verkkokaupan myyntikioskeja eri puolille Keuruuta.

Nama kioskit pitdisi saada kayttoon viimeistdan toukokuun alussa kesdn myynteja varten.

Verkkokaupan “pddkaupan” hallinnoija on Kehittdmisyhtid Keulink Oy (myés hankkeen jilkeen).
Paddkauppa on erddnlainen “digitaalinen kauppakeskus”, johon muut kaupat liittyvat.

Verkkokaupan ja kioskien haasteet pyritdan ennakoimaan lakimiehen tarkistamilla sopimuksilla. Vastuu
myydystd/varatusta tuotteesta on aina kauppiaalla, ei Kehittdmisyhtid Keulinkilla.

Alustava aikataulu ennen verkkokaupan ja kioskien avaamista ja asennusta:

e vko38 Kioskien materiaalien valinta paikallisessa yrityksessa

e vko9 tilataan kosketusndytot ja tarvittavat lisatarvikkeet

e vko 10 alustava markkinointisuunnitelma kioskeille kevaaksi ja kesaksi 2021.
e vkoll markkinointikampanja alkaa.

e 2432021 verkkokauppa avataan ----
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e 1-552021 Kioskit sijoitetaan paikoilleen. Markkinointikampanja jatkuu monikanavaisesti.
Verkkokauppa linkitetdZn kaikkien niiden yritysten sivuille, jotka Iahtevdt mukaan yhteiseen
kauppaan. Nain saamme myds digitaalista suosittelumyyntia Keuruun sisalla toteutettua.

Markkinointikampanjassa hyddynnetdan seuraavia kanavia:
e Kehittdmisyhtio Keulink, nettisivut ja somekanavat

Keuruun kaupunki, nettisivut ja somekanavat

Mukana olevat yritykset, nettisivut ja somekanavat

Mun Keuruu, nettisivut ja somekanavat

Googlen adds mainonta

Facebook ja insta livet eri kanavilla.

Mahdollinen printtimainonta

erilaiset kilpailut sivustoilla

Toteutus tehtiin suunnitelman mukaan, silld mukaan kauppaan on péddssyt sitd mukaan kuin on saanut
omat tuotteensa valmiiksi.

Keuruu puoti verkkokauppa: Yhteisen verkkokaupan perustaminen on kilpailutettu ja paddytty
www.johku.fi verkkokauppa-alustaan.

Toimintamalli:
e kauppias perustaa Johku verkkokaupan joko itsendisesti tai jani@tuki.guru fi avustuksella
e tuotteet sybtetddn kauppiaan omaan kauppaan
e tuotteet liitetddn Mun Keuruu verkkokauppaan ja/tai kioskiin

Myynti tapahtuu seuraavasti:
e Asiakas maksaa tuotteen suoraan kauppiaalle
e Tilauksesta tulee sdéhkoposti suoraan kauppiaalle
e Kauppias toimittaa tuotteen
e Raportti kauppiaalle taloushallintoon ajastetusti {(pdivittdin/viikoittain)

Kioskit ovat fyysisid kauppapaikkoja ja niitd on kolme eri puolilla Keuruuta.
Pilotti- kioskien sijoittumispaikat:

e Vanha Keuruu, matkailun infopiste

® Nyyssdnniemi

e Jarvituulen kauppakeskus

Yrittdjat ovat saaneet hyvin kauppaa aikaiseksi Keuruu Puodin kautta. Ne yrittdjat, jotka ovat toteuttaneet
tehtyja markkinointisuunnitelmia, ovat saaneet parhaiten kauppaa aikaiseksi puodin kautta.
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31.12.2021 mennessa verkkokaupassa on 32 yritystd mukana. Keuruu Puoti on todenndkdisesti Suomen
suurin yhden kunnan alueella oleva yhteinen verkkokauppa suhteutettuna asukaslukuun. Tieto perustuu
omaan tutkimukseen verkkokaupoista.

TOIMENPIDE 3 Yrityksen kasvun portaat -malli

Hankkeessa luodaan ja pilotoidaan Business Keuruu - Yritysten kasvun portaat -malli hybridimallina, jossa
pyritddn uudenlaiseen elinvoimatydkokonaisuuteen Keuruun, Multian ja Petdjaveden kuntien alueelle.
Mallin kehittdmisessad otetaan huomioon myds jatkajaa etsivat yritykset seka yrityshankinta.

Toteutus:
Business Keuruu- kasvamme koko kyldn voimalla.

EKSS-hankkeen aikana selvisi, ettd yritysten suurin haaste on talla hetkelld talouden hallinnan liséksi myynti
ja markkinointi seka tuotteistaminen ja palvelumuotoilu.

Business Keuruu - malli pyrkii vastaamaan yrittdjien haasteeseen hyvin konkreettisin keinoin. Mallin avulla
auttajat on tuotu lahelle yrittdjaa sekd digitaalisin keinoin, kasvokkain ettd hybriditapahtumien avulla.

Business Keuruu auttaa
I yrittajyytta suunnittelevia
J  kevytyrittajia
1 kasvua tavoittelevia yrittdjia
1 jatkajaa etsivid yrittdjia

Business Keuruu yhdistaa paikallisia yrityksia luomaan alueellisia verkostotoimintamalleja yrittdjan avuksi.

Talouden ja yrityksen hallinnon osalta osaamisvajetta 16ytyy seuraavilta osa-alueilta
1 Talouden suunnittelu (myos kriisin varalle)

Sopimukset ja juridiikka yrityksen eri vaiheissa, mm. osakassopimukset

Rahoituspalvelut siirtymavaiheisiin

Kasvurahoitus

Joukkorahoitukset

Kannattavuus

Sukupolvenvaihdos tilanteet

1 Yrityksen osto- ja myyntitilanteet

M|
d
W
a
A
A

Markkinoinnin osalta osaamisvajetta |6ytyy seuraavilta osa-alueilta

[ Kotisivujen optimointi hakukoneystavalliseksi

1 Kotisivujen pdivittaminen ja yllapito

4 Markkinoinnin tydkalut

1 Sosiaalisen median hyoédyntaminen

1 lmaiset tydkalut kuten Canva ja WhatsApp seka Linkedin
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Uutiskirjeet

Sahképostimarkkinointi
Sisdltémarkkinointi

Tarinat

Tuotteistaminen ja palveluiden muotoilu

I T Oy

Faktum-yritystalon yrittdjat Keuruulta yhteistydkumppaneineen ovat lupautuneet ensimmadiseksi
asiantuntijoiden pilottivetdjiksi. Heidan kanssaan rakennettiin hyvin konkreettinen malli, joka pilotoitiin
Koronasta kasvuun -hankkeen aikana.

Business Keuruu -verkosto jdrjesti useita koulutustapahtumia vuoden aikana sekd verkossa ett4 livend. Mukaan
kutsuttiin hankkeen kaikkien kuntien yrittajia séhkopostilla ja sosiaalisessa mediassa. Business Keuruun
padasiallisena tiedottamisen vélineend on ollut sosiaalinen media ja uutiskirje.

Business Keuruun toimintamallia testattiin hankkeen aikana koulutus klinikoiden ja Tsemppi Tuubien avulla.
Toimintamalli:

e Osallistujille Iahetettiin ennakkomateriaalia ja pohjatietoa joko koulutusvideon tai livestreamin avulla.
e verkkokoulutusta seurasi liveklinikka Keulinkin tiloissa. Videovalitteisten klinikoiden/koulutusten
jalkeen kaikki osallistujat oli varustettu samoilla tiedoilla, joten liveklinikassa oli helppo jatkaa
osallistujien kanssa omiin yrityksiin liittyvilla tdsmaavulla. Klinikoissa saatiin sekd ryhmdssa etta
vksiléind tdsmaapuja haasteisiin.
e Asiantuntijat ottivat jatkotoimista koppia yritysten kanssa ja tarjosivat matalan kynnyksen
tasmapalveluita yrityksille erilaisiin haasteisiin.
e Yrityksiltd saadun palautteen perusteella malli on toimiva.
e Jokainen osallistuja saa perustietoa oman aikataulun mukaan verkkokoulutuksissa.
e Mikali kokee taritsevansa lisdoppia tai apua haasteisiin, niin avun tarjoajan palvelut hintoineen
on selvilla.

Mallia tullaan jatkamaan Keulinkissa yritysten kanssa mm. yrityspodcastien ja Tsemppi Tuubien muodossa.
Verkkokoulutukset ovat edelleen kaikkien tarvitsijoiden kdytdssa.

Business Keuruu malliin kehitettiin vield tytkalu, jolla saa helposti muokattua palveluita ja tuotteita uuteen
uskoon. Tydkalu liitteena.

Business Keuruu koulutusklinikat vuonna 2021

Facebook-klinikka osallistujia 12

Omistajanvaihdoskoulutus x 2. Osallistujia 8 livena ja etdna 20
Canva-koulutus. Osallistujia 12

Quik videokoulutus.Osallistujia 5

Google Maps koulutus. Osallistujia 5

Tripadvisor koulutus. Osallistujia 5..
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e Verkkokauppa Koulutukseen osallistui ensimmaisessa vaiheessa 28 yritysta ja koulutus videota
katsottiin yli 40 kertaa my0s jdlkikdteen.

Koulutukset toteutettiin paéosin videoiden avulla niin, ettd niitd voidaan kayttdd myds mydhemmin
koulutuksissa muissakin hankkeissa ja yritysneuvonnassa apuna pitkin matkaa. Asiantuntijoina olivat faktum
yritystalon pilottiyritykset vahvistettuna Taija Santamaella.

Business Keuruu Tsemppi Tuubi on yrittdjien virtuaalinen aamukahvitilaisuus, jossa kdyddan kahvittelun
lomassa lapi yrittdjille ajankohtaisia asioita live-striimauksen kautta. Yrittdja pystyy osallistumaan
liveldhetykseen esittdmalld kysymyksia ja kommentteja.

Aikataulu ja aiheet:

To 11.3.2021 Tsemppi Tuubin osaksi yrittdjdn viikkoa aina torstaisin, Jukka Kentala ja Sari Saarinen
To 25.3.2021  Yhteisen verkkokaupan avaus ja sen mahdollisuudet, mukana. Jani Teppo

To 1..4.2021  Emilia Koikkalainen yrittdjan haastattelu

To 8.4.2021 Fennolaw Oy haastattelu

To 15.4.2021  Aidia Oy ja Emmi Aihos tmi . Aiheena somemarkkinointi

To 23.4.2021 Menossa olevat hankkeet, Pohjoisvirta Ritva

To7.5.2021  Yritysryhmahankkeet, Pohjoisvirta Ritva

To 3.9.2021 Yrittdjien aamupala ja kaupunginjohtajan haastattelu

102.11.2021 Omistajanvaihdos koulutus, Fennolaw.

Ti8.11.2021  Peter Vesterbacka, yrittdjavierailu

Tsemppi Tuubeihin osallistuttiin hyvin. Keskimédrin katsojia oli livena paikalla 20-30 henked. Tsemppi
Tuubeja on katsottu myds my&hemmin paremmin sopivana ajankohtana, koska ne léytyvat Mun Keuruu-
YouTube kanavalta. Eniten katsojia kerdsi verkkokaupan lanseeraustilaisuus, jota seurasi etdna tai
jalkeenpain yli 300 henkea.

Business Keuruu mallin tueksi kehitettiin uusi digituote:

Tuotteiden ja palveluiden tuotteistamisen tydkalu yrittajille, on yrittdjien tarpeista syntynyt tytkalu.
Kehittamisyhtiéssémme on todella hyvaa yrityspalvelu toimintaa. Kuitenkin kdydesséni yritysneuvojan

kanssa keskusteluita, totesimme, ettei tuotteiden ja palveluiden kokonaisvaltaiseen kehittamiseen ole
konkreettista digitaalista tyokalua. Tydkalua, joka auttaa yrittdjda jasentdméaan tuotteen muotoilun ja
palvelupolut.

Tyokalun kdyitdjan lataamat tiedot tallentuvat suoraan kehittamisyhtién yritysneuvojalle kommentointia,
neuvontaa ja seuraavaa tapaamiskertaa varten.

Tyokalun avulla asiakas osaa huomicida kaikki tuotteen ja palvelun muotoiluun tarvittavat palikat.
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Tydkalu on litteend PDF-muodossa ja tdssa toimintamalli tyokalun kaytdsta:

e Asiakas tayttdd lomakkeen itsekseen tai yritysneuvojan kanssa ohjeiden mukaan

e tadytetyt tiedot tallentuvat googlen driven excel-taulukkoon

® asiakasneuvoja antaa kirjallisen palautteen, kehittamisehdotukset sekd ja sopii tapaamisen
tuotteen kehittdmisen ympadrille
tuotetta testataan asiakkaan toimesta ja tuotteen toimimiselle asetetaan tarkasteluaika
tuotetta kehitetdan lisda tarpeen mukaan yritysneuvojan avustuksella ja seurataan markkinointia
sekd myyntid asetettujen tavoitteiden avulla.

Tuotetta on testattu muutaman yritttajan kanssa ja sitd on muokattu palautteen perusteella. Tuotteen
testaamista jatketaan edelleen.

Tarkoituksena on saada aikaan tuote, jonka avulla asiakas hahmottaa kaiken sen, mitd taytyy huomioida
uuden tuotteen kehittdmisessa. Tiedot sailytetdan digitaalisessa muodossa Kehittdmisyhtidssa, jolloin
tuotteet ja palvelut on helposti muckattavissa myds tuotekehityksen eri vaiheissa. Tydkalu on liitteena PDF
mucedossa.

FAKTAT Business Keuruu

Pilottiyritykset asiantuntijoiksi Business Keuruu -verkoston tapaamisiin

Fenno Oy, lakiasiaintoimisto

Aidia Oy, mainostoimisto

Hill Audit Oy, tilintarkastusyhteisd
Tuki.guru, tietojenhallinta ja verkkolaitteistot
Taija Santamaki, Tiltaltti, somekoulutukset

Vuoden 2021 Business Keuruu klinikoihin ja Tsemppi Tuubeihin osallistui noin 450 henkil6a joko livena tai
verkossa. Eniten osallistujia kerasi verkkokaupan live tapahtuma, johon osallistui yli 300 henkiloa.
Business Keuruu toimintamallia kehitetdan edelleen Mun Keuruu - sivuille ja sinne lisdtddn myds uusi
tuotteistamisen digityokalu testaamisen jélkeen.

TOIMENPIDE 4 Tiedottaminen
4.1. Verkkomarkkinat

Verkkomarkkinoiden videoiden kautta asukkaat ja muu yleisd tulevat tietoisiksi alueen yrityksistd ja
palveluista sekd yritysten ajankohtaisista asioista.

Koronasta kasvuun hankkeessa jatkettiin hyvaksi osoittautuneita verkkomarkkinoita ja laajennettiin
toimintaa kaikkiin hankkeen kuntiin.

e Koronasta kasvuun -hanke huolehti yrittdjien ilmoittautumisista ja tapahtumapéivien
aikatauluttamisesta.
e Tiedottamista hoidettiin sahkopostilla ja sosiaalisessa mediassa.
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e Tapahtumapdivdna haastattelijana toimi Sari Saarinen ja kuvaajana Juha Juurikkamaki tai Jukka
Kuusisto.

e Projektipiallikkod konkreettisesti jalkautui yrityksiin tekemaan Facebookissa live-videoita seka
kokeiluna myds mychemmin editoituja videoita.

e Videoiden kuvaamisen yhteydessa vaihdettiin yrittajien kanssa kuulumisia puolin ja toisin
ajankohtaisista asioista ja neuvottiin markkinoinnissa yleisella tasolla halukkaita.

e Verkkomarkkinoita jarjestettiin yhteensa & kertaa vuoden aikana ja liséksi on jalkauduttu erilaisiin
yritysten tarkeisiin “kasvutapahtumiin” mukaan.

Keurusseudun verkkomarkkinoiden anti onkin ollut paljon enemman kuin pelkdstdan videoiden
kuvaaminen. Yrittdjiltd on tullut paljon palautetta siitd, kuinka positiivisena ja kannustavana vierailut on
koettu varsinkin nyt koronavuosien aikana. Yritykset ovat jakaneet videoita ahkerasti eri kanavissa ja
nettisivuilla. Keuruun yldkoulu ja lukio ovat myés kdyttaneet videoita omissa yrittajyyskasvatus
koulutuksissaan vuonna 2021..

Haastatteluvideoiden toimintamalli tukee yrityksia digimarkkinointitaitojen kehittamisessa. Moni yritys
onkin rohkaistunut itsekin tekeméaan livevideoita kdyntimme jalkeen. Nykyajan markkinoinnille ja
tiedottamiselle on hyvin leimallista se, ettd sitd taytyy toteuttaa monikanavaisesti. Yrittdjan
videohaastattelu on helppo tapa kertoa yrityksen palveluista ja ajankohtaisista kuulumisista. Video tuo
yrittdjan ldhelle asiakasta.

Verkkomarkkinat osoittivat saadun palautteen ja suosion myota, etta yritysten kanssa tehtavalle
verkostoyhteistydlle ja yhteiselle digitaalisen viestinndn kehittamiselle on erittdin suuri tarve. Videoiden
toteuttamista jatkettiin myods varsinaisten tapahtumien valissa yritysten tarpeiden mukaan.

Verkkomarkkinoiden videot ovat tavoittaneet joulukuussa 2021 reilusti yli 100 000 videonkatsojaa ja
yrittdjien palautteet ovat olleet todella rohkaisevia.

Verkkomarkkinat ovat my®os lisdnneet yritysten myyntia yrittajien oman kertoman mukaan. Myds katsojien
palaute on ollut rohkaisevaa ja moni on kokenut saaneensa uutta tietoa alueiden yrityksista.

FAKTAT Keurusseudun verkkomarkkinat

Keurusseudun verkkomarkkinat on uusi tapa tiedottaa yritysten ajankchtaisista asioista ja toteuttaa
alueellista markkinointia. Osasta yrityksista tehtiin videot ja osasta tehtiin mainokset Facebookiin
yritysten tahtotilan mukaan. Tapahtuma on helposti monistettavissa eri paikkoihin ja eri teemoilla
jarjestettavaksi.

e Osallistuneet yritykset 62 vuonna 2021
Tehtyjen videoiden m&ard vuosina 2020-2021 yhteensa 160 videota facebookissa tai youtubessa
eri kanavilla
e Videoita on katsottu yhteensa yli 100 000 kertaa Facebookissa ja Youtubessa.
e Videot l6ytyvat
e Keurusseudun verkkomarkkinoiden Facebook-sivuilta
e Sun Uurainen facebook- sekd instagram sivuilta
e Mun Keuruu somekanavilta
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e Visit Petdjavesi facebook-sivuilta

® 0sa loytyy myods Linkedinista

e Mun Keuruu -Youtube- kanavalta.
Videoita on pyritty levittdmaéan sinne, mista yritysten asiakkaat |0ytyvat. Esimerkiksi
teollisuusyritysten videot ovat Linkedinissd, koska rekrytoitavat |1oytyvét sieltd parhaiten.

4.2. Elinvoimaseminaari

Meissa on Elinvoima!- hybridiseminaari

Tavoitteet

Elinvoimaseminaari luo positiivista ja elinvoimaista ilmapiirid ja haastaa eri tahoja toimimaan osana
paikallista elinvoimaa ja jakamaan ajatuksia kasvusta, viihtymisestad ja kehittymisestd - Kasvamme
koko kyldn voimallal

Tiedotetaan hankkeen tuloksista
Rakennetaan elinvoimasta uutta kasvua ja ajattelua luennoitsijoiden ja keskustelun avulla
Osoitetaan, ettd elinvoimatyon tarkeys korostuu muutosten keskella.

Mahdollistetaan etdosallistuminen koronatilanne huomioiden.

Hybridiseminaarin ohjelma:

Korona ei meita pysayta- video (kehittamisyhtio Keulink Oy)

Meissa on Elinvoimal- Uljas Valkeinen, Kehittamisyhtid Keulink Oy, hallituksen puheenjohtaja

Missd mennaan nyt ja mita tuleman pitaa?- Koronasta kasvuun-hanke ja Kehittdmisyhtioé Keulink Oy
Elinvoima- tarina todeksi yhdessa! - Jenni Rajahalme, Kumppania

Yrittajatarina- Mikko Leppaélahti, Lielahden Autokeskus Oy

Padtossanat, Uljas Valkeinen, Kehittdmisyhtio Keulink Oy, hallituksen puheenjohtaja

FAKTAT Meissa on elinvoimal- hybridiseminaari

Seminaarin ja yrittdjdjuhlaan osallistui 64 henkilod paikan paalla.
Seminaariin osallistui yhteensa 150 henkilda ( osa katsoi tallenteena myéhemmin )

Linkki jaettiin tapahtuma-aamuna somekanavissa. Tata kautta katsojia tuli n. 70 henkilda.
Erityisesti Jenni Rajahalmeen luento sai loistavaa palautetta.

Tilaisuuden tallenne on edelleen katsottavissa ja linkki on saatavilla projektipaallikolta.

Seminaarin tallenne on julkaistu piilotettuna luennecitsijoiden pyynndstda Mun Keuruu -Youtube-
kanavalla.
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Tilaisuus rakennettiin yhteistydssd Keurusseudun yrittédjien kanssa.

4.3. Haapamaien ja Keuruun yritysten tiedottamisen malli

TAVOITTEET
e Tiedottamiskampanjan tavoitteena oli lisdtd paikallista yhteismarkkinointia sekd markkinoida
paikallisia yrityksid ja paikallisia tuotteita paikallisille asukkaille seka ulkopaikkakuntalaisille.
Markkinoinnin myéta yritykset tulevat tutummaksi ja saavat talouttaan tasapainoon koronan
vaikutuksista. Julisteilla on lisiksi tarkoitus tuoda esille alueen monipuolista yrityskantaa ja siistia
samalla tyhjien lilkerakennusten nakymaa ulospain.

KAMPANJAAN ILMOITTAUTUMINEN
e |Imoittautuminen tapahtui Google Forms- kaavakkeen kautta. Yritykset tdydensivat sinne tietonsa
sekd kuvat, jotka he halusivat julisteeseen. Tiedot tallentuivat excel- taulukkoon josta ne poimittiin
julisteisiin.

TOTEUTUS
e Kampanja toteutettiin kahdella eri julistemarkkinoinnilla; Haapamaelld #MunKeuruu
#MeiddnHaapamadki- teemalla ja Keuruulla #MunKeuruu- teemalla.
e Julisteilla siistittiin molempien paikkakuntien padkadun yleisndkymaa kiinnittdmalla julisteet
tyhjillaan olevien liikkerakennusten ikkunoihin.
e Yrityksid houkuteltiin mukaan kontaktoimalla yrityksid suoraan sahkdpostitse sekd markkinoimalla
kampanjaa MunKeuruu- somekanavissa.
e |Imoittautuneet yritykset saivat maksuttoman julisteen ikkunaan. Julisteet suunniteltiin yhdessa
yrittdjin kanssa Canva- tykalulla ja painaminen tapahtui paikallisessa Printek- painotalossa.
e Kampanjaan osallistuneista yrityksistd tarkistettiin, ettd heiddn tietonsa 16ytyy Mun Keuruu sivuilta
e Jokaisesta osallistuneesta yrityksesta tehdddn 2021- 2022 aikana somepostaus Mun Keuruu sivuille.
Haapamadki
e 26 yritysjulistetta, koko 80 x 200 cm.
e Ennen julisteiden kiinnittdmista liikerakennuksen ikkunat pestiin talkoovoimin haapamakisten
yritysten ja yhdistysten kanssa.
e Julisteiden julkaisupaiva oli 29.5.2021. Kyléldiset osallistuivat julisteiden kiinnittamiseen.

e Julisteet olivat leveydeltddn 55-83 cm ja kaikkien korkeus oli 210 cm.

e Ennen julisteiden kiinnittdmista ikkunat pestiin sekéd rakennuksen sisa- etta ulkopuolelta.

e Julisteet kiinnitettiin liikerakennuksen ikkunoihin talkoovoimin. Mukaan ripustukseen tuli 7
paikallista yrittajaa.

KORONASTA KASVUUN-HANKE, SARI SAARINEN



KORONASTA KASVUUN-HANKE LOPPURAPORTT!I

PETEIEVEST

i i @%ﬁ " @ Greuting @

e Myo0s tyhjaa liilkerakennusta markkinoitiin ideointijulisteella, jossa paikallisille annettiin
mahdollisuus ehdottaa toimintaa tyhjélle lilkerakennukselle. .

e Julisteiden julkaisupaivaksi valittiin Keuruun joulukauden avaus, joka on Keuruulla iso tapahtuma ja
ndin julisteet saivat heti paljon nakyvyytta.

OSALLISTUMINEN

Haapamaki

e Mukaan kampanjaan lahti 26 yritysta.
Keuruu

e Markkinoinnin my&td mukaan ldhti 42 paikallista yritystd,. Kolme yrittdjaa teki itse omat julisteensa,
MunKeuruu- tiimi toteutti 39 julistetta. Ikkunoihin jatettiin tilat my&s Mun Keuruu-sivuston
julisteelle sekd Keuruupuodin julisteelle.

KAMPANJAN JATKUMINEN
e Mukana olevat yritykset saavat lisdksi somemarkkinointia MunKeuruu- somekanavissa.
e Julisteet jaavat tyhjien liiketilojen ikkunoihin osaksi katukuvaa ja ovat ndin ollen pitkan ajan
markkinointia myds matkailua ajatellen.

Mukana olevat yritykset

Mukana kampanjassa olivat Haapamaeltd seuraavat yritykset
Vaissi Qy, Taatilan maatila, Haapamaen hoyryveturipuisto, Haapamaen Marjatila, Hierontapalvelu
Lenita Roth, Haapamden tilipalvelu oy, Rithon majatalo, Vesijohtoliike Jauni, Yla-vaarisen
lomamdkit, Erdopas Jokela, Haaramaéen tila, Niemelan tila, Piian kiertdva kampaamo, Papinaho oy,
Kotikorjaamo, Rantamoijasen tila, Finn- nauha oy, Ympdristdpalvelut Pessinen, Valokuvaaja Mikko,
Ansan kotiapu, Juhlatalo UkkoPekka, Haapama&en autohuolto, Autofix Keuruu, Cafe Raija.

Keuruu
Tuki.Guru, Polku.Guru, Hannen tekosia, Keurusseudun yrittdjat, Tervan apteekki, Luolamden
PuuTek, Puukerd, Eldinklinikka, Mood, Riihon majatalo, Lumuskodit, Taijan puoti, Kehittdmisyhtit
Keulink, Kinkamon pirtti, Linlog, Kutinlahden maatila, PT Miia , QPM, Sunday creatives, Hiushovi,
Painotalo Printek, KirjaKeuruu, MariKaisa, Aito luontaistuote, Matka Makeld , Mukula puutarhat,
Vanha Keuruu, Pappilan taverna, Pappilan pidot, Haapamaen hdyryveturipuisto, Idan unelma,
Urheiluhieroja Heikki Kutinlahti, Camping Nyyssanniemi, Liikekeskus Linkki, Kajuutti, Hiuskulma,
Kahvila- konditoria Satumaa, Saaran kauneussalonki, Kalusteasennus Kajak, MR- katsastus.
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Yritysten hankintakampanja Kokovartaloeldan Keuruulle

Yritysten hankintakampanja toteutettiin lokakuussa 2021. Kokovartaloeldmé&én Keuruulle- kampanja on osa
Koronasta kasvuun- hanketta ja sen yritysten hankintakampanjaa. Kampanjasta haluttiin informatiivinen ja
valtavirrasta poikkeava. Kohderyhméksi on valikoituivat nuoret aikuiset ja perheet sekd yrittdjyydesta
haaveilevat, joten myds kanavat valittiin sen mukaan.

Keuruun alueella on tosi paljon ikdantyvia yrittdjid, joten kampanjan avulla pyritddn myos ennakoimaan
omistajanvaihdoksia hyvissd ajoin. Kampanjasta tehtiin saavutettava ja helposti lahestyttdva. Tavoitteena
oli saada 15-20 yhteydenottoa ja 1-5 uutta yrittdjaa tai yritystd alueelle. Mittareina kdytettiin digitaalisten
mittareiden lisdksi kiinnostusta somessa, keskusteluita ja selkeistd yhteydenottoja sekd kehittamisyhtion,
kaupungin ja elinvoimasivustolia. Kampanjan suunnittelussa olivat mukana yrittajajarjesto, Keuruun
kaupunki, Nuorkauppakamari, alueen yrittajat sekd kehittdmisyhtio.

Kampanja nivotaan vastaamaan yhteistd pddmaéaraa ja suuntaa keskusteluiden, kyselyiden ja aiempien
selvitysten perusteella.

Kampanjan tarkempi erittely on liitteend ja kampanjasivusto 16ytyy elinvomasivuilta
www.munkeuruu.fi/kokovartaloelamaankeuruulle

FAKTAT ja tulokset KOKOVARTALOELAMAAN KEURUULLE KAMPANJASTA

Kampanja toteutettiin Sanoman digimedioissa
Verkkomainosten ndyttokertoja oli n. 3 miljoonaa
Mainosta klikkasi 7000 eri henkiloa

Tarjouspyyntdja tuli yhteensa 13 kpl kokovartaloeldamasta Keuruulla. Kaikkiin vastattiin sekéd 5-8
sivuisella tarjouksella ettd pienelld videotervehdykselld. Kampanjan ulkopuolella on tullut 3 uutta
tarjousta.

Tarjouksissa oli linkkejd ostettaviin yrityksiin, tydpaikkoihin, asuntoihin, harrastuksiin ja muihin
tarjouspyynnossa pyydettyihin asioihin.

Saimme runsaasti hyvaa palautetta nakyvdsta kampanjasta.

Tarjouksen pyytaneitd on tulossa kiymaan koeasumaan seka asuntoa ettd etatyotiloja Keuruulla.
Muutama on tavattu henkildkohtaisesti.

Uudelle paikkakunnalle muuttaminen on kuitenkin iso asia, joten ratkaisut eivdt tapahdu
hetkessa. Hyvén palautteen perusteella Kokovartaloelamaan-sivustoa kddnnetddn englanniksi
yritysten rekrytointitarkoituksia varten.

Kampanjaa on tarkoitus jatkaa vuonna 2022.
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TOIMENPIDE 6 Yritysten jatkaja prosessien edistaminen

TAVOITE: Yritysten jatkajaprosesseja saadaan edistettyd ja tavoitteena on [8ytda jatkajan vahintdan 3
yritykselle.

Jatkajaa etsivat yritykset ty6llistadvat noin 1000 henked seutukunnalla. Jatkajaa etsivien yritysten maara
kasvaa ikddntymisen myotd, ja pandemialla on myds vaikutusta asiaan. Hankkeen aikana selvisi, etta on
moni yrittdja haluaa etsia jatkajaa “salassa”, jolloin keinot ovat vahissa. Jostain syystd asian kanssa ei haluta
tulla julkisuuteen.

Business Keuruu malliin on jo aloitettu jatkajaa etsivien yrittdjien tietoutta palveluista, joita yrityksille on
tarjolla yrittdjan vaihdostilanteessa: .https://www.munkeuruu.fi/yrittajan-keuruu/etsimme-jatkajaa/

Kokovartaloeldmaan Keuruulle kampanjaa ennen pyydettiin ilmiantamaan jatkajaa etsivat yritykset.
Yrityksia ilmoitettiin kampanjaan yhteensa 8.. Osa julkiseen myyntiin ja osa vain yritysneuvojan tietoon.
Keuruulla tehtiin tai tehdaan tulevan puolen vuoden aikana 5-8 yrityskauppaa ja yrityksia saatiin hyvin
aktivoitua miettimaan tai pohtimaan jatkajan loytymista. Hankkeen aikana kaydyissa keskusteluissa
yrittdjien kanssa selvisi tirked seikka: yrityskauppoihin pystytddn osoittamaan tai suosittelemaan
asiantuntijaa fyysisesti ldheltd molempia osapuolia. Koettiin ettd asioiden hoitaminen on turvallisempaa
kasvotusten kuin etdna.

Business Keuruu omistajanvaihdos koulutukseen ja klinikkaan osallistui 20 yritysta hankkeen kunnista.
Omistajanvaihdoksiin on keskityttava tulevina vuosina yhd enemman, jotta alueen yrityskanta saadaan
sdilytettya ja potentiaalia nostettua.

TOIMENPIDE 7. Yritysluetteloiden kerddminen ja elinvoimasivuston kehittdminen

Yritystietojen kerddmista jatkettiin sekd Keurusseudulla ettd Uuraisilla. Uuraisten kunta toteutti Sun
Uurainen yrityssivuston samaan tapaan kuin Mun Keuruu sivuston. Koronasta kasvuun hanke keskittyi
tietojen kerddmiseen ja sivuston markkinointiin. Yritysten tiedot on keradtty lomakkeen kautta ja kaikille
yrityksille on laitettu asiasta viestid. Hakemistoa on markkinoitu monikanavaisesti myds sosiaalisessa
mediassa ja Suur-Keuruussa. Yrityshakemisto on kuvallinen, joten yritys pystyy tarvittaessa kayttdmaan
luetteloa minikotisivuna.

Koronasta kasvuun hankkeen aikana juurrutettiin Mun Keuruu elinvoimasivuston kdyttod toden teolla. Mun
Keuruu -heimosta kasvoi laajempi Mun Keuruu -bréndi. Koko yhteisen matkan ajan keskeistad on ollut kaiken
aiemman elinvoimatydn hydédyntaminen.

Mun Keuruu esittelee my0s laajasti alueen palveluita ja vetovoimaan liittyvia tekij6ita ja tarinoita. Mm.
Keulinkin yritysluettelo uudistui paremmin palvelevaksi palveluhakemistoksi ja tiedon jakamisen alustaksi.
Mun Keuruu -elinvoimasivusto on Keuruun seutukunnan yhteisdllinen elinvoiman rakentamisen alusta,
jossa tavoitteena on myyda tuotteita, osaamista ja palveluita helposti ja vaivattomasti. Elinvoimasivusto tuo
esille paikallisia tarinoita ja tukee positiviista seutukunnallista elinvoimaimagea. Mun Keuruu on yritysten ja
asiakkaiden kohtaamispaikka. sivustolla on kdaynyt yli 26 000 eri kévijaa ja sivuilla on tehty yli 200 000
erilaista toimenpidettd. Yrityksia sivustolla on n. 400 kappaletta.
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Uuraisten uudella sivuilla on nyt 60 yrityksen tiedot ja kunta jatkaa tietojen kerd@mista. Analytiikkalukuja ei
uuraisten sivuilta vield ole, silld sivusto avattiin vasta joulukuussa. Uuraisten kunta otti sivuilleen mallia
Mun Keuruu elinvoimasivustolta.

Sivustojen tavoitteena on toimia alueen yhteisend markkinoinnin ja myynnin “verkkokauppana”. Erityisen
tarkeda on sivuston onnistunut brandays ja lanseeraus seka yrityksille ja asiakkaille. Koronasta kasvuun -
hankkeen aikana on myds pilotoitu alueen yhteinen verkkokauppa Mun Keuruu elinvoimasivustolle.

Kohderyhma:
Elinvoimasivusto on luotu palvelemaan elinvoiman nékékulmasta:
[ yrityksia
1 kuluttajia
1 matkailijoita
[ alueelle muuttavia
1 alueelle sijoittuvia uusia yrityksia

FAKTAT Mun Keuruu -elinvoimasivusto

Sivuston omistaja:
Kehittamisyhtit Keulink Oy

Yritys ja palveluhakemistossa mukana olevien yritysten lukumaéra joulukuussa 2021
n. 400 yritysta

Lisdksi sivuilla on yhteinen verkkokauppa sekd yrityksille suunnattua tietoutta, blogeja ja videoita seka
vinkkeja alueen tapahtumiin.

Sivuston tapahtumat yhteensd 31.1.2021 mennessd
e Sivustolla on kdynyt 26 321 kavijda
e Erilaisia tapahtumia sivuilla on ollut 227 208
e Suosituin sivu on ollut yritys- ja palveluhakemisto ja yksittaisista yrityksistd Kahvila Satumaa, joka
kadyttdd Mun Keuruu elinvoimasivustoa kotisivunaan ihan virallisesti
e Katselukerrat per katselija on 2,99
e Eniten klikkauksia kerasi kokovartaloeldamaan sivusto kampanjan aikana (7 000 klikkausta)

Sivustoon liittyvat sosiaalisen media sivustot seuraavilla sivuilla: Facebook, Instagram, Linkedin, Youtube
seka Tik tok. Sivustoilla jaetaan 3 kertaa paivassa yritysten ja asukkaiden #munkeuruu tunnisteella olevia
julkaisuja ja tuetaan ndin alueen yhteisollisyytta.
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Hankkeen tulokset ja vaikuttavuus seka paatelmat ja jatkotoimenpiteet

Hankkeen vaikutukset

Hankkeen avulla on minimoitu koronavirusepidemian haitallisia vaikutuksia yritysten liiketoimintaan ja
nakyvyyteen. Hanke on tuo alueelle uudenlaista digitaalista lilketoimintaa ja osaamista yrityksiin ja
yrittajille.

Koronasta kasvuun -hanke sai syvennettyd EKSS -hankkeessa aloitettuja toimenpiteitd ja kehitettyjd uusia
tapoja. Lisdksi yritykset osallistuivat ahkerasti eri tapahtumiin ja koulutuksiin seka olivat todella oma-
aloitteisia yhteydenotoissaan hankkeen suuntaan. EKSS hankkeessa piti vield houkutella yrittdjia mukaan,
mutta Koronasta Kasvuun hankkeen aikana osattiin jo ottaa yhteytta projektipaallikkéon. Toimenpiteisiin
osallistuttiin todella hyvin.

Yritykset myds oppivat kdyttamaan elinvoimasivustoa, Business Keuruu -tydkaluja ja verkkomarkkinoita
sekd sosiaalista mediaa digitaalisina markkinointi- ja myyntikanavina.

Elinvoimasivustolla oli ensimmaisen vuoden aikana 25 000 eri kavijda ja sivuilla tehtiin yli 200 000 erilaista
toimenpidetta.. Vinkkeja tuli sivuston kautta reilut 20 kpl ja yhteydenpito somekanavien kautta oli
jokapaivaista yritysten osalta. #munkeuruu merkittyja somejulkaisuja on jaettu Mun keuruu somekanavissa
jo tuhansia. Yritysten lisdksi Mun Keuruu - brandi, on laajentunut jo asukkaisiin ja yhdistyksiin sekd muihin
toimijoihin. Kasvamme todellakin koko kyldn voimallal

Hankkeen aikana onnistuttiin luomaan useita eri toimintamalleja ja kdytanteitd alueen yritysten
toimintaedellytysten parantamiseksi. Yritykset ovat ottaneet valtavan digiloikan koko hankkeen alueella.

Uusien digijarjestelmien ja erilaisten toimintamuotojen opettelemiseen meni paljon aikaa ja moni yritys
kehitti erilaisten julkisten rahoitusten turvin omaa toimintaansa entistakin sujuvammaksi. Alueella oli
nahtéavissa jo EKSS-hankkeen aikana hienoisesta lamaantumisen huolimatta, myds valtava into kehittaa
uusia toimintoja. Moni yritys on joutunut rajoitusten sijaiskarsijaksi, mutta moni on myés luonut ihan uutta
toimintaa koronavuosien aikana. Osien ja komponenttien saanti on muodostunut joillakin aloilla haasteeksi
ja kasvun esteeksi.

Hankkeen aikana tavoitettiin satoja yrityksia ja alue sai paljon nakyvyyttda myds sosiaalisessa mediassa eri
kanavien kautta. Hankkeen aikana osallistuttiin todella hyvin erilaisiin striimattuihin tapahtumiin ja kiitosta
saatiin eritoten mikroyrityksilta, joita huomioitiin digitaalisen tiedottamisen ja julistekampanjan avulla.

Elinvoimasivustolla on vieraillut yli 26 000 eri kdvijaa ja yritykset ovat pddsseet hyvin esille omilla
“minikotisivuillaan”, niin kuin yksi yrittdja yrityshakemistoa nimitti. Elinvoimasivustoa ja sen
hakutoimintoja osataan kayttaa hyvin. Sivustolle ilmoittautuneista yrityksista noin 30 % ei ole lainkaan
kotisivuja, joten ndma yritykset saivat aivan uudenlaisen ndkyvyyden toiminnalleen Mun Keuruu -sivuston
kautta.

Yhteisen tiedottamisen ja myymisen malli tuli esiin hyvin konkreettisella tavalla verkkomarkkinoilla,,
erilaisissa tapahtumissa seka julistekampanjassa. Tehtyjen toimien avulla yritykset saivat lisattya
tunnettavuutta sekda myyntia.
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Sosiaalisella medialla oli valtava vaikutus yritysten nakyvyyteen koronan aikana. Moni tarvitsikin apua
hankkeen aikana eri kanavien opetteluun. Myds ilmaisia uutiskirjeitd ja mainostydkaluja otettiin kdyttéon
useassa yrityksessa projektipaallikon opastuksella.

Kokonaisuutena voidaan todeta, ettd hanke onnistui luomaan hyvin konkreettisesti yrityksia tukevan mallin
kriisistd nousemiseen. Apua tarjottiin yrityksille kokonaisvaltaisesti; jalkautumalla fyysisesti paikanpaalle,
tarjoamalla psyykkista tukea yrittajille seka pitdmalla ylla sosiaalista kanssakdymista monen eri median
kautta sekéd kasvotusten rajoitukset huomiciden.

Kaikki kehitetyt tyokalut ja mallit ovat jddneet eldméain ja ne ovat jalkautuneet yritysten arkeen tyokaluiksi.
Yrittdjdt toivovat alueelle yhteisida malleja ja markkinointitempauksia sekd tapahtumia. Varsinkin
matkailuyrittdjét toivovat, ettd kunnissa panostetaan yhteismarkkinointiin ja kaikki puhaltaisivat yhteen
hiileen kuntien matkailuliiketoiminnan nostamiseksi uudelle tasolle. Myds rekrytointeihin halutaan
panostaa yhteisponnisteluilla ja ndkyvyydella. Kokovartaloeldma kampanjalle toivottiin jatkoa monelta
taholta.

Hankkeessa ei onnistuttu saamaan jarjestettyihin hyvinvointitapahtumiin tarpeeksi yrittdjid. Tapahtumia
yritettiin jarjestaa yhteistyossa Keski-Suomen Yrittdjat ry:n kanssa ja se peruttiin tdssa vaiheessa. Sen sijaan
alueen hyvinvointiyrittajat lahtivat mielelldan keskendan yhteistyohon ja heiddn kanssaan tehtiin
yhteisvideo ja paketoitiin uusia tuotteita. My&s matkailuyrittdjien kanssa tehtiin laajempi yhteisvideo.
ROAD 58 kokonaisuutta ei ehditty ldhted rakentamaan Karstulan kanssa muuta kuin Keulinkin omassa
suunnittelupdydassa.

Lyhyet kuvaukset indikaattoreiden toteutumisesta Koronasta kasvuun hankkeessa

Indikaattorit
Kdynnistyvdt kehitysprosessit 4 kpl

o Hankkeen tavoitteena on auttaa yrityksia selvidamaan koronakriisin mukanaan tuomista ongelmista
ja jatkamaan toimintaansa. Vahintdan 50 yritykselle tehddan tarkemmat kehittamissuunnitelmat.
e luodaan ja pilotoidaan Business Keuruu -malli
Kehitetdan EKSS -hankkeessa luotua elinvoimasivustoa
e Jatketaan yritysten markkinoinnin ja myynnin tehostamista yritysten tarpeista |dhtevilld
tdsmatoimenpiteilld
Kdynnistyneet kehitysprosessit 9 kpl (toteutuneet)

e 60 yritykselle tehddan tarkemmat kehittdmissuunnitelmat.

e luotiin ja pilotoitiin Business Keuruu -malli

e Kehitettiin EKSS -hankkeessa luotua elinvoimasivustoa

e Jatkettiin yritysten markkinoinnin ja myynnin tehostamista yritysten tarpeista lahtevilla
tasmatoimenpiteilld

e rakennettiin yritysten yhteinen verkkokauppa

paketoitiin tuotteita ja palveluita yritysten kanssa yhteistydssa.
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® Yritysten hankintakampanja ja yritysten jatkajaprosessien edistaminen
e Uuraisten yritysluettelo
tuotteiden ja palveluiden tuotteistamistydkalu elinvoimasivustolle

Kdynnistyvat kokeilut 2 kpl

e Kokeillaan Keuruun, Multian ja Petdjaveden yhteistydn juurruttamista uudella nykyaikaisella tavalla
(Business Keuruu)

e Kokeillaan seutukuntaa laajemman toiminnan toteutusta Verkkomarkkinoissa (Keuruu, Multia,
Petdjdvesi, Uurainen)

Kédynnistyneet kokeilut 7 kpl (toteutuneet)

e Kokeiltiin ja pilotoitiin Keuruun, Multian ja Petdjaveden yhteistydn juurruttamista uudella
nykyaikaisella tavalla (Business Keuruu)

e Kokeiltiin seutukuntaa laajemman toiminnan toteutusta verkkomarkkinoilla (Keuruu, Multia,

Petdjdvesi, Uurainen)

Paketointi ja yhteismarkkinointi (tapahtumat, videot, iskdboxit)

Haapamaden ja Keuruun yritysten tiedottamisen malli

Tsemppi Tuubit

Tapahtumien uudenlaisen tiedottamisen malli kaupan tukena

Yhteistyd lukion yrittajyyskasvatuksen kanssa- yrittdjyyslinja

Toimenpiteisiin osallistuvat yritykset noin 1000 yritystd (Keuruu, Multia, Petdjdvesi, Uurainen)
Toimenpiteisiin osallistuneet yritykset (toteuma): n. 500 yritysta erilaisissa toimenpiteissa.

Sdilytettdvat tydpaikat (tavoite): 250 tydpaikkaa
Sdilytetyt tydpaikat (toteuma): Arviolta 250-500 tydpaikkaa. Maarid on arvioitu yritysten aktiivisuudella ja
toimenpiteisiin osallistumisella.

Hankkeesta tiedottaminen
Hankkeen etenemisestd tiedotettiin Kehittamisyhtioé Keulink Oy:n uutiskirjeen, kotisivujen ja Facebook -
sivun kautta, suorien sdahkopostien avulla, Suur-Keuruu -lehdessa seka Mun Keuruu -kanavissa,

Hankkeesta tiedottaminen

Koronasta kasvuun -hankkeelle tehddan oma tiedotus- ja markkinointisuunnitelmansa hankkeen ajaksi.
Hyvalld tiedottamisella saatiin alueen yrittdjat tietoisiksi uusista hankkeen tuomista digitaalisista myynti-
ja markkinointikanavista sekd hankkeen tavoitteista.

Tiedotuskanavina kdytetdan sosiaalista mediaa, elinvoimasivustoa, séhkdpostia, videoita ja uutiskirjetta
sekd Keurusseudun verkkomarkkinoita.
Henkilosto
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Projektipdallikks:
1.1.21-31.12.2021 Sari Saarinen, sari.saarinen@keulink.fi

Harjoittelija:

3.12.2020 - 31.1.2021 Riitta Syrjd
Kehittdmisyhtio Keulink Oy:n merkonomiharjoittelija, pddosin Mun Keuruu -sisdlléntuotannon
harjoittelijana

Projektitydntekija
1.9.21- 31.12.2021 Riitta Syrjd, hankkeen toimenpiteiden yleistad avustamista

Hankkeen ohjausryhma

Keski-Suomen liitto, Kari Pirinen

Multian ja Petdjaveden kunta, Arto Kummala
Uuraisten kunta, Juha Valkama

Keuruun kaupunki, Leena Jaatinen

Keulink Oy, Jukka Kentala

Keulink Oy hallituksen edustaja, Uljas Valkeinen
Keurusseudun yrittdjat, Emilia Koikkalainen
Hankkeen hallinnoija Keulink Oy, Ritva Pohjoisvirta
Projektipaéllikko, Sari Saarinen

Yhteistyotahot

Keuruun ja Multian, Petdjaveden ja Uuraisten kuntien yritykset
Keurusseudun Yrittdjat ry
Keurusseldn Nuorkauppakamari ry
Keuruun kaupunki

Alueen asukkaat

Kehittamisyhtio Karstulanseutu Oy
Kehittamisyhtié Witas Oy
Haapamaéen kyla

Kaupan keskus Keuruu ryhma
Keuruun lukio

Finest future Oy, Peter Vesterbacka

Aineiston sadilytyspaikka
Hankeaineistoa sdilytetdaan Kehittamisyhtié Keulink Oy:n tiloissa, Keskusaukio 3, 42700 Keuruu.

Liitteet

LITE 1 Luettelo hankkeen toimenpiteisiin osallistuneista yrityksista (ei julkinen)
LITE 2 Keurusseudun verkkomarkkinat -raportti

LITE 3 Kokovartaloelamaan Keuruulle yrityshankintakampanja

LIITE 4 Paikallisten tuotteiden ja palveluiden tuotteistaminen tydkalu
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Keuruulla 31.12.2021

Allekirjoitukset

JukKa Kentala, toimitusjohtaja
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